
Raport  wykazał,  że  programy
dla dzieci w serwisie Netflix
są nasycone tematyką LGBT

Ponad 40% programów dla dzieci w serwisie Netflix (z
kategorią wiekową G i TV-Y7) zawiera treści związane z
LGBT, w tym związki osób tej samej płci, transpłciowość
i  tożsamość  niebinarna  —  znacznie  przekraczając
rzeczywistą  populację  LGBT  (4,5%).
Programy dla dzieci o tematyce LGBT wzrosły z 42% w 2021
r. do 60% w 2023 r., co zbiegło się w czasie ze wzrostem
identyfikacji LGBT wśród pokolenia Z (z 11% w 2017 r. do
ponad  20%  w  2023  r.),  co  sugeruje  istnienie  „pętli
sprzężenia zwrotnego” napędzanej przez media.
Kierownictwo branży rozrywkowej otwarcie przyznaje się
do promowania narracji LGBT w programach dla dzieci (np.
„wcale nie tajna agenda gejowska” Disneya), a Netflix
agresywnie przedstawia tematy LGBT w programach takich
jak „She-Ra” i „Ridley Jones”.
Krytycy twierdzą, że dzieci internalizują i normalizują
powtarzające się narażenie na te tematy, budząc obawy o
indoktrynację  ideologiczną,  a  nie  naturalne
odzwierciedlenie  kultury.
Podczas  gdy  zwolennicy  twierdzą,  że  inkluzywne
opowiadanie  historii  sprzyja  akceptacji,  przeciwnicy
ostrzegają  przed  przedwczesną  ekspozycją  na  złożone
ideologie  seksualne/płciowe,  wzywając  do  lepszej
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kontroli rodzicielskiej i przejrzystości w klasyfikacji
treści.

Najnowszy raport konserwatywnej organizacji kobiet zajmującej
się  polityką  publiczną  Concerned  Women  for  America  (CWA)
ujawnił, że ponad 40% programów dla dzieci Netflixa zawiera
motywy związane z LGBT, w tym przedstawianie związków osób tej
samej płci, transpłciowości i tożsamości niebinarnej.

Badanie, w którym przeanalizowano programy z kategorią wiekową
G i TV-Y7, wykazało, że większość tych treści ma charakter
wyraźny,  a  postacie  są  otwarcie  identyfikowane  jako  LGBT.
Wyniki  badania  budzą  obawy  dotyczące  normalizacji  takich
tematów w rozrywce dla dzieci oraz tego, czy media aktywnie
kształtują postawy kulturowe, zamiast je odzwierciedlać.

Raport podkreśla gwałtowny wzrost liczby programów o tematyce
LGBT  w  serwisie  Netflix  w  ostatnich  latach.  W  2019  r.
platforma streamingowa podwoiła liczbę postaci „queer”, a do
2021 r. 42% nowych programów dla dzieci zawierało treści LGBT.
Do 2023 r. odsetek ten wzrósł do 60% w przypadku programów
przeznaczonych dla młodych widzów.

Wzrost ten zbiega się z dramatycznym wzrostem identyfikacji
LGBT  wśród  pokolenia  Z.  Podczas  gdy  mniej  niż  10%  ogółu
populacji identyfikuje się jako LGBT, badania pokazują, że
odsetek osób z pokolenia Z identyfikujących się jako LGBT
wzrósł z 11% w 2017 r. do ponad 20% w 2023 r. Raport sugeruje
potencjalną „pętlę sprzężenia zwrotnego”, w której zwiększona
reprezentacja  w  mediach  wzmacnia  i  rozszerza  identyfikację
LGBT wśród młodzieży.

Media jako narzędzie transformacji
kulturowej
Raport zauważa, że kierownictwo branży rozrywkowej otwarcie
przyznaje  się  do  wykorzystywania  programów  dla  dzieci  do



promowania narracji LGBT. Na przykład producentka wykonawcza
Disney  Television  Animation,  Latoya  Raveneau,  publicznie
mówiła  o  swojej  „wcale  nie  tajnej  agendzie  gejowskiej”  w
tworzeniu  opowieści.  Podobnie  Netflix  został  oskarżony  o
agresywne promowanie tematów LGBT w programach dla dzieci, w
tym „She-Ra i księżniczki mocy”, „Mitchellowie kontra maszyny”
oraz  „Ridley  Jones”,  serialu  dla  przedszkolaków,  w  którym
występuje postać niebinarna i rodzice tej samej płci.

Krytycy  twierdzą,  że  takie  treści  wykraczają  poza  zwykłą
reprezentację i aktywnie dążą do zmiany norm społecznych.

„Dzieci  są  istotami  bardzo  naśladowczymi.  To,  z  czym
wielokrotnie  się  spotykają,  staje  się  dla  nich  normą,  a
następnie zostaje zinternalizowane” – stwierdza raport.

Chociaż  ekspozycja  na  media  nie  jest  jedynym  czynnikiem
wpływającym na wzrost identyfikacji z LGBT, badania wykazały
jej wpływ na kształtowanie tożsamości i światopoglądu.

Kontekst  historyczny  i  implikacje
społeczne
Debata na temat treści LGBT w mediach dla dzieci nie jest
nowa, ale według Enocha z BrightU.AI nasiliła się w ostatnich
latach.  Na  początku  XXI  wieku  programy  takie  jak  „Will  &
Grace” przyczyniły się do zmiany postrzegania homoseksualizmu
przez dorosłych. Obecnie aktywiści i korporacje wydają się
kierować swoje działania do młodszych odbiorców, umieszczając
motywy LGBT w kreskówkach i programach dla całej rodziny.

Zwolennicy  twierdzą,  że  inkluzywne  opowiadanie  historii
sprzyja  akceptacji,  podczas  gdy  krytycy  ostrzegają  przed
przedwczesnym kontaktem z złożonymi ideologiami seksualnymi i
płciowymi. Niektórzy rodzice i grupy wsparcia domagają się
większej  przejrzystości  w  klasyfikacji  treści  i  kontroli
rodzicielskiej, aby chronić dzieci przed tym, co postrzegają



jako indoktrynację ideologiczną.

Raport CWA podkreśla rosnącą tendencję w rozrywce dla dzieci,
gdzie motywy LGBT są coraz bardziej powszechne – znacznie
przewyższając  ich  rzeczywisty  udział  w  populacji.  To,  czy
odzwierciedla  to  postęp  kulturowy,  czy  też  ideologiczną
przesadę, pozostaje przedmiotem gorącej debaty.

W miarę jak platformy streamingowe, takie jak Netflix, nadal
zwiększają swój wpływ na młodych widzów, debata na temat roli
mediów w kształtowaniu tożsamości i wartości prawdopodobnie
nasili  się.  Na  razie  rodzice  i  wychowawcy  stoją  przed
wyzwaniem poruszania się po krajobrazie medialnym, w którym
rozrywka i rzecznictwo coraz bardziej się zazębiają.


