Dunska reklama ostrzega
biatych obywateli ©przed
rozmnazaniem sie z 1nnymil
biatymi

Czy nam sie to podoba, czy nie, reklama jest czescig kultury.
Marketing jest wyrazem norm, wartos$ci i demografii
spoteczenstwa. Ma on stuzy¢ wolnemu rynkowi poprzez
przycigganie uwagi docelowej grupy demograficznej 1lub
najpopularniejszej grupy demograficznej w celu sprzedazy
produktéw i ustug. Jednak reklama moze by¢ réwniez
wykorzystywana jako propaganda, majgca na celu sprzedaz
ideologii, a nie napojow gazowanych, samochodéw i ubezpieczen.

Tak wygladata gtdéwna tendencja marketingowa na Zachodzie przez
co najmniej ostatnie dziesie¢ lat — zdecydowana wiekszos$¢
reklam zawierata przestania polityczne. Chociaz dla oséb
nieSwiadomych mogt*o to nie by¢ oczywiste, to gdy juz
dostrzegto sie te wzorce, nie dato sie ich uniknga¢.
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Nowa reklama propagandowa optacona przez dunskg telewizje
panstwowg, udajgca promocje programu naukowego zatytutowanego
»Ewolucja”.

W reklamie pojawia sie ,ekspert”, ktéry przerywa flirtujacej
ze sobg biatej dunskiej parze. Wyjasnia Panstwu, ze historia
wojen w Danii spowodowata wprowadzenie obcego DNA do Panstwa
puli genowej, co ,chronito Panstwa przed chorobami”. Nastepnie
porownuje Panstwa zwigzek do kazirodztwa i sugeruje, aby
Panstwo znaleZli nowych partneréw o bardziej ,egzotycznej”
genetyce.

Kobieta ud$miecha sie, jakby zaintrygowata jg ta idea.

This ad in Denmark shows two Danes making out before an
"expert" shows up and tells them that they shouldn't date
each other because that is inbreeding and that they need to
have kids with non-whites. pic.twitter.com/liNcIVCnez

— Ian Miles Cheong (@stillgray) October 26, 2025

Serial powstat w 2020 roku, ale w tym roku jest ponownie
emitowany z reklamami dotyczgcymi ,chowu wsobnego”. By¢ moze
dunska telewizja nie zdaje sobie sprawy z gwattownej zmiany
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politycznej, ktdéra nastagpita w latach 2020-2025, polegajgce]
na odejsciu od propagandy woke? Przestanie to stanowi wyrazny
kontrast w stosunku do duniskiej kampanii reklamowej ,Zréb to
dla Danii” z 2014 roku, ktéra zachecata dunskie pary do
aktywnego dziatania 1 przeciwdziat*ania spadkowi 1liczby
ludnosci w kraju poprzez rodzenie wiekszej liczby dzieci.

Pomijajac brak kontekstu historycznego i naukowej doktadnosci,
reklama dotyczgca chowu wsobnego wpisuje sie w trwajacy od
dziesieciu lat trend antybiatych nastrojow w europejskiej
reklamie. Ma ona réwniez wyraznie na celu wsparcie
proimigracyjnego stanowiska rzadu, ktdére doprowadzito do
podwojenia liczby obcokrajowcéw w Danii do 16,3% populacji w
ciggu niecatych dziesieciu lat (a takze do 30-procentowego
wzrostu liczby przestepstw z uzyciem przemocy w tym samym
okresie).

Jednym z trenddéw zauwazonych w Europie i Stanach Zjednoczonych
jest rosngca popularnos¢ mniejszosci w reklamach, podczas gdy
liczba biat*ych oséb (a konkretnie biatych mezczyzn) jest
znacznie zmniejszona. Na przyktad w Wielkiej Brytanii 83%
ludnosci stanowig biali, ale nie wida¢ tego w reklamach.
Czarni obywatele Wielkiej Brytanii stanowig 4% ludnos$ci, ale
ponad 50% aktordow wystepujacych w reklamach, jak wynika z
danych Channel 4 ,mirror”.

Trudno jest znalez¢ w tych reklamach szcze$liwe biate pary.
Zamiast tego w marketingu zachodnim dominujg pary mieszane,
mimo ze stanowig one tylko 10% wszystkich matzenstw w Stanach
Zjednoczonych i Europie.

Jesli jednak wspomni Pan/Pani o tej nadmiernej reprezentacji w
Wielkiej Brytanii w kontekscie politycznym, zostanie Pan/Pani
uznany/a za rasiste. Typowa riposta brzmi: ,Dlaczego
Pana/Panig to obchodzi?”.

'She should be utterly ashamed of herself.'

Labour's Wes Streeting condemns Reform MP Sarah Pochin’s



remarks about adverts 'full of black people,' labelling them
racist. pic.twitter.com/gHNbBFIFj8

— LBC (@LBC) October 26, 2025

Ale jaka bytaby reakcja postepowcoéw, gdyby mniejszosci byty
systematycznie usuwane z reklam ponizej ich udziatu w
populacji? C6z, juz wiemy, jak by Panstwo zareagowali.

Reklama dzinsow/gendw Sidney Sweeney wyemitowana tego lata dla
American Eagle wywotata burze wsSrod lewicowcédw, ktoérzy
oskarzyli firme i Sweeney o ,propagande nazistowska”. Piekna
biata kobieta mdéwigca o swoich dobrych genach zostata
potraktowana jak najwieksza zbrodnia spoteczna. Lewicowcy nie
potrafili znies¢ jednej reklamy, ktdora wykraczata poza ich
narracje.

Oto, jak bardzo lewica polityczna dba o kontrolowanie
przekazow reklamowych. Dbajg o to, poniewaz uwazaja, ze
marketing jest narzedziem inzynierii spotecznej. Wydaje sie,
ze sg Panstwo szczegdlnie zainteresowani pozbyciem sie biatych
par, nie tylko w mediach, ale takze w prawdziwym Swiecie.
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